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Топ стратегический
приоритет в 2017:
Многоканальное 
отслеживание и атрибуция
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ЛЕГКО НАСТРОИТЬ





Сколько
рекламодателей уже
сегодня используют
data-driven атрибуцию в
AdWords



Вы тоже
можете
начать уже
сегодня!

В среднем, 
рост объема
конверсий
+5%
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ПРИМЕНИМОСТЬ
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Last Click уже никогда не 
будет прежним!



Благодарю
за внимание!
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